PENGARUH FAKTOR BUDAYA, FAKTOR SOSIAL, FAKTOR PSIKOLOGI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

ONLINE SHOP MINNIE BOUTIQE by RISKA DEWI YULIANTI, 2824133108
114 
 
DAFTAR PUSTAKA 
Abdullah, Renaldho Raditya. Pengaruh Sikap, Faktor Pribadi, Dan Faktor Sosial, 
Terhadap Keputusan Pembelian (Survey Pada Konsumen Kartu Perdana 
SimPATI di GraPARI Malang). (Universitas Brawijaya Malang: 2017). 
  
Abimanyu, Yoopi. Ekonomi Manajerial. (Bogor: Ghalia Indonesia. 2004). 
Alma, Buchari. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. (Bandung: 
Alfabeta. 2007). 
 
Danial, Muhammad Muhsiy. Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Pembelian 
(Studi Kasus Pada Handphone Nokia di Jakarta). Universitas Islam Negeri 
Syarif Hidayatullah Jakarta: 2008). 
 
Djhohan, Agustinus Johanes. Manajemen & Strategi Pembelian, (Malang: Media 
Nusa Creative. 2016). 
 
Getrycia, Wanda. Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan 
Pembelian Konsumen Pada Produk Minuman Berisotonik Pocari Sweat 
(Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Multi Data Palembang: 2012). 
Ghoni, Abdul. Pengaruh Faktor Budaya, Sosial, Pribadi, Dan Psikologi 
Terhadap Perilaku Konsumen (Studi Pada Pembelian Rumah Di 
Perumahan Griya Utama Banjardowo Semarang), (Sekolah Tinggi Ilmu 
Ekonomi Widya Manggala Semarang: 2011). 
Komputer,  Wahana. Apa & Bagaimana E-Commerce. (Yogyakarta: Andi 
Publisher. 2006). 
Kusumawardani, Dyah Ayu. Studi Mengenai Keputusan Pembelian Jasa Wedding 
And Event Organizer (Studi Kasus di Mahkota Wedding and Event 
Organizer Semarang). Jurnal tidak diterbitkan. 
Machfudz, Masyhuri. Metodologi Penelitian Ekonomi. (Malang: Genius Media. 
2014).  
 
Mauludi, Ali. Teknik Belajar Statistik 2, (Jakarta: Alim’s Publishing, 2015), hlm. 
15. 
 
Muflih, Muhammad. Perilaku Konsumen Dalam Perspektif Ilmu Ekonomi Islam. 
(Jakarta: PT Raja Grafindo Persada. 2006). 
Muntholip, Abdul. Attanwir Jurnal Keislaman dan Pendidikan. (Bojonegoro: 
2012). 
Muttaqin, Azhar. Transaksi E-Commerce dalam Tinjauan Hukum Jual Beli Islam 
461. www.e-jurnal.com/2014/04/transaksi-e-commerce-dalam-
tinjauan.html  
115 
 
Musianto, Lukas S. Perbedaan Pendekatan Kuantitatif Dengan Pendekatan 
Kualitatif Dalam Metode Penelitian, (Universitas Kristen Petra: Surabaya, 
2008 
Noor, Henry Faizal. Ekonomi Manajerial. (Jakarta: Rajawali Pers. 2013). 
Novitasari, Safina. Pengaruh Kepercayaan, Persepsi Risiko, Persepsi Manfaat, 
dan Persepsi Kontrol Perilaku Terhadap Niat Penggunaan Sistem E-
Commerce, (Malang: Universitas Brawijaya, 2015). 
Rachmat, Ryatnasih. Pengaruh Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan 
Pembelian Sepeda Motor Honda Beat (Studi Kasus Pada Mahasiswa 
UNISKA), (Universitas Singaperbangsa Karawang: 2013). 
Raharja, Shaila Wida Pengaruh Psikologi Konsumen Terhadap Keputusan 
Pembelian (Studi Pada PT. Winnertech Lintas Nusa), (Universitas 
Brawijaya: Malang, 2013). 
Saputri, Marheni Eka. Pengaruh Perilaku Konsumen Terhadap Pembelian Online 
Produk Fashion Pada Zalora Indonesia, (Universitas Telkom Bandung: 
2016). 
 
Sari, Ade Indah. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen Dalam 
Keputusan Pembelian Ponsel Blackberry Pada Mahasiswa STIE Harapan 
Medan, (STIE Harapan Medan: 2013). 
 
Setiadi, J Nugroho. Perilaku Konsumen Konsep Dan Implikasi Untuk Strategi 
Dan Penelitian Pemasaran. (Jakarta: Kencana. 2008).  
 
Sidharta, Iwan. Jurnal Computech dan Bisnis (Pengaruh Kepuasan Transaksi 
Online Shopping Dan Kepercayaan Konsumen Terhadap Sikap Serta 
Perilaku Konsumen Pada E-Commerce), (Bandung: STMIK Mardira 
Indonesia, 2015). 
Soeharno. Ekonomi Manajerial. (Yogyakarta: C.V Andi Offset. 2007). 
Sugiono. Statistik Untuk Penelitian. (Surabaya: Elkaf. 2006).  
 
Sugiyono. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D (Bandung: 
Alfabeta. 2017).  
 
Suhaji, Feri Aditia. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 
Baju “MINT” Di Counter Java Mall, (Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi 
Widya Manggala Semarang: 2009). 
 
Supriyono. Pengaruh Faktor Budaya, Sosial, Individu Dan Psikologis Terhadap 
Keputusan Konsumen Membeli Di Indomaret, (Sekolah Tinggi Ilmu 
Ekonomi Abdi Unggul Bhirawa Surakarta: 2015).  
 
116 
 
Tandri, Riawati. Pengaruh Persepsi Terhadap Perilaku Pembelian Blackberry 
Dan Implikasinya Pada Loyalitas Konsumen (Studi Kasus Pada 
Mahasiswa Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Kesatuan, (Bogor: Sekolah 
Tinggi Ilmu Ekonomi Kesatuan, 2009). 
Tjiptono, Fandy. Pemasaran Esensi Dan Aplikasi, (Yogyakarta: CV. Andi Offset, 
2016). 
http://devquran.majorbee.com/index.php/suraAya/36/47 kementerian agama. 
 
http://tafsirq.com/4-an-nisa/ayat-5. 
https://tafsirq.com/2-al-baqarah/ayat-168.  
http://tafsirq.com/5-al-maidah/ayat-4. 
http://www.jurnalhukum.com/pengertian-konsumen/.  
http://www.lintasberita.web.id/pengertian-budaya-menurut-para-ahli/. 
https://carapedia.com/pengertian_definisi_operasional_info2037.html. 
https://nagabiru86.wordpress.com/2009/06/12/data-sekunder-dan-data-primer/. 
 
https://succkasuccki.wordpress.com/2015/01/05/pengaruh-kelas-sosial-terhadap-
perilaku-konsumen/. 
  
   
 
